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WISI SCHALTET EINEN GANG HOHER

Lob und Tadel

Trotz des Endes der ,Boom-Phase” im Receiverbereich
zeigte sich Prok. Christian Koller mit der heurigen Ge-
schéftsentwicklung durchaus zufrieden und hatte neben
etlichen Produktneuheiten mit Gerhard Raith auch einen
Neuzugang im AD-Team vorzustellen. Lobende Worte fand
Koller fiir den Fachhandel und dessen HDTV-Engagement.

DAS BESTIMMENDE THEMA am
Messestand von Wisi war natlir-
lich HDTV. ,,Die Boom-Phase
ist mittlerweile vorbei, daftr
kommen jetzt HDTV-Receiver
mit Features wie PVR-Ready
jetzt ganz groRR”, meinte Koller
und lobte zugleich den Fachhan-
del: ,,Ich muss den Fachhandel
loben, dass er voll auf den HD-
Zug aufgesprungen ist und sich
s0 aktiv und intensiv um die Ver-
marktung der Gerate bemuht.”

Wesentlich hérter geht Koller

mit dem ORF ins Gericht: ,Es
ist schade, dass der ORF sein be-
stes und schonstes Produkt nicht
bewirbt. An der Kompetenz
mangelt es sicher nicht, denn es
wurden schon komplexere The-
men als HDTV transportiert.”

Einen Beitrag leisten

Auf die vermeintlichen \Versaum-
nisse des ORF anspielend erklér-
te Koller: ,,Wir versuchen, unse-
ren Beitrag zu leisten — etwa
durch Schaltungen in Printme-
dien —, aber im Prinzip msste

ks

der ORF dieser Aufgabe nach-
kommen.”

Zur Unterstlitzung des Handels
tbernimmt die Aufendienst-
Mannschaft die Einschulung der
Héndler auf die neuen Geréte
vor Ort. ,,Dadurch lernt der
Handler ein neues Gerét sofort
kennen und kann die \orteile so-
fort live présentieren — denn es
gibt heute kaum Partner von
uns, die sich noch nicht der
HDTV-Thematik angenommen
haben.”
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Prok. Christian
Koller (li)
prasentierte
auf der Futura
nicht nur
Receiver-
Neuheiten,
sondern mit
Gerhard Raith
(re) auch eine
Verstarkung
des AD-Teams.

Trotz des schwieriger geworde-
nen Marktumfeldes zeigte sich
Koller mit dem bisherigen Ge-
schaftsverlauf im heurigen Jahr
zufrieden und stellte sogar eine
Verstérkung des nun flinfkdpfi-
gen AD-Teams vor: Der bran-
chenerfahrene Gerhard Raith
betreut in Zukunft Niederdster-
reich sowie Teile Wiens. — Frei
nach dem Motto: ,,Wir schalten
nicht zuriick, sondern einen
Gang vor” [ |

INFO: www.wisi.at

OLI.CC MIT ERFOLGREICHEM ERSTEN JAHR

Ernst gemeint

Genau vor einem Jahr - auf der Futura 2007 - stellte sich
das Team von oli.cc erstmals offiziell vor. Beim diesjah-
rigen Futuraauftritt konnte GF Oliver Schober bereits
eine positive Bilanz prasentieren, die - in Kurzform -
JUnternehmensziele erreicht” [autete.

+GAS GEBEN" HATTE BZW HATTE
die Devise beim letztjdhrigen
Messeauftritt von oli.cc lauten
mussen, denn es galt, sich mit
dem zehnkdpfigen Team so rasch
wie moglich in der Branche zu
etablieren.

Wie sich diesmal auf
der Futura zeigte, ist
man vom ,,Gas ge-
ben” nach wie vor
nicht abgekommen,
allerdings war GF
Oliver Schober
sichtlich entspann-
ter, da er hochzu-
frieden ,,Wir haben
unsere Unterneh-
mensziele fast auf
den Euro genau er-
reicht” verkinden
konnte. ,,Es war
eine einmalige Situ-
ation, die sich im
letzten Jahr geboten hat und zu-
riickblickend gibt uns das erste
Geschaftsjahr in allen Belangen
Recht”, bilanzierte Schober.

Einfache Formel

Das Erfolgsrezept brachte Scho-
ber daher auf einen einfachen
Nenner: Neben einem guten
Mix aus Tages- und Projektge-
schaft wére es vor allem ein dy-
namisches Team, das am Ende
den Ausschlag gibt.

Denn in Anbetracht der momen-
tanen Entwicklung des Anten-
nengeschdfts meinte Schober,
dass es in naher Zukunft zwangs-
laufig zu einer Marktbereinigung
kommen mdsse: ,,Innovative und
breit aufgestellte Unternehmen

werden’s da viel leichter haben”,
brachte Schober den Hinter-
grund des oli.cc-Sortiments, zu
dem neben Empfangstechnik
auch die Bereiche Videolberwa-
chung, Beschallung sowie Multi-
media zahlen, ins Spiel und fugte

GF Oliver Schober war mit dem ersten Geschafts-
jahr sehr zufrieden, wiinscht sich aber - wie viele
-in Sachen HDTV mehr Werbung seitens des ORF.

hinzu: ,,Ich bin wirklich froh,
dass wir nicht vom Receiverge-
schaft allein leben miissen.”

Selbst ist der Oli

Ein besonderes Anliegen von
Schober ist es, die angebotenen
Produkte mit Mehrwert fir den
Kunden zu versehen, zB durch
selbst programmierte Software. Bei
den Receivern steht aus diesem
Grund neben der Osterreich-Pro-
grammliste auch eine ,, TV Me-
dia”-Variante zur Verfligung, die
dem Schema der Programmzeit-
schrift folgt. ,,Denn”, so Schober,
,.beim Fernsehen kennen die
Kunden keinen Spal3.” |

INFO: www.oli.cc



